· 附件1
2016年全国税收公益广告作品创作要求
　　一、税收公益广告作品创作要求
　　设计制作深化国税、地税征管体制改革公益广告，要紧扣在推进改革过程中社会各界和广大纳税人密切关注的重点、热点和难点问题，贴近大众审美情趣，做到思想性、艺术性和观赏性的有机统一。
　　（一）征集活动要遵守法律法规，创作单位和个人应签署原创承诺，保证对作品拥有完全知识产权，不得抄袭、模仿。
　　（二）公益广告创作要善于从基层一线以及纳税人身边选取题材，情景交融地展示改革所带来的变化，使受众爱听爱看。
　　（三）提倡风格多样、百花齐放，可将各地民族、文化和地方特色融入到广告中来，可选取实景、动漫、乐曲等多种表现形式，使公益广告易于被不同受众群体接受和喜好。
　　（四）公益广告创作中可积极探索运用现代科技手段，为广告注入现代气息和时尚元素，运用新颖别致的表现形式吸引人、打动人。
　　二、税收公益广告作品技术标准
　　（一）电视类作品
　　1.高清：分辨率不得低于1280*720(16：9)或960*720（4：3），码率不得低于8M/秒，格式以MP4等主流高清通用格式为主。
　　2.动画：需转换为相应视频格式后提交，如AVI、MP4等视频格式（高清标准参照第一条）。请勿提交flv等动画格式。
　　（二）广播类作品
　　不低于16位，比特率不低于128kbps，采样频率不低于22.05khz，格式应以MP3、WMA等主流音频格式为主。


　　附件2

2016年全国税收公益广告作品征集活动评审办法
　　本次全国税收公益广告作品征集活动评审工作由活动组委会统一组织部署，采取组委会评审、社会公众评审和专家组评审相结合的方式，坚持公平、公正、公开原则，通过竞争择优的方式，最终确定优秀作品名单。
　　一、项目设置
　　广播类优秀作品：一类作品1个，扶持资金1万元；二类作品2个，扶持资金5千元；三类作品3个，扶持资金2千元；优秀作品9个，扶持资金1千元。
　　电视类优秀作品：一类作品1个，扶持资金10万元；二类作品2个，扶持资金5万元；三类作品3个，扶持资金2万元；优秀作品9个，扶持资金2千元。
　　优秀组织机构：一类1个，扶持资金5万元；二类2个，扶持资金3万元；三类3个，扶持资金1万元；优秀类10个，每个扶持资金2千元。
　　优秀展播机构：一类1个，扶持资金20万元；二类1个，扶持资金10万；三类1个，扶持资金5万元。
　　对优秀作品及单位由国家新闻出版广电总局和国家税务总局联合颁发荣誉证书。
　　二、评审安排
　　本次征集活动评审分为作品评审和优秀组织机构、优秀展播机构评审两个部分。
　　（一）作品评审
　　分为初选、复选、终评三个阶段进行。
　　1.初选阶段（2016年5月1日至5月10日）：组委会首先对征集作品进行初选，评分后进入复选，复选不限名额。
　　2.复选阶段（2016年5月11日至5月30日）：进入复选的作品将在合作网站上进行展播，通过网站、报纸、广播、电视媒体宣传此次投票活动，征集全国公众投票，最终根据作品得票数及初选得分情况确定进入终评100部，其中50部电视类作品和50部广播类作品。
　　3.终评阶段（2016年6月1日至6月10日）：由组委会组织专家评委进行评分，并结合初选、复选成绩确定一二三类及优秀类作品。
　　（二）优秀组织机构、优秀展播机构评审
　　优秀组织机构将根据作品征集组织和优秀作品情况，由组委会综合进行评定。
　　优秀展播机构将根据公益广告作品播放次数、时长、时段、覆盖范围、宣传效应等情况，税收公益广告征集活动宣传力度，以及本台新闻专题等其他节目形式配合税收宣传工作等情况，由组委会在展期后综合进行评定。
　　三、网络投票方式
　　复赛阶段网络投票环节，社会公众可通过网站、微博、微信参与投票。
　　（一）网站投票
　　登陆中国税网（www.ctaxnews.com.cn）进行投票。
　　（二）微博投票
　　在新浪微博、腾讯微博、人民微博、新华微博搜索关注“国家税务总局”官方微博参与投票。
　　（三）微信投票
　　搜索微信号“chinatax008”或点击国家税务总局门户网站右下角税务微博微信栏目扫描二维码，关注国家税务总局微信公众号进行投票。
　　四、作品使用
　　（一）一、二、三类作品将在全国各级电台、电视台集中展播。
　　（二）一、二、三类作品将推荐给高铁、航空、地铁移动电视、电影院线、视频网络等平台播出。
　　（三）全部优秀作品将纳入国家新闻出版广电总局“优秀公益广告作品库”，供全国各类播出机构下载播出。
　　（四）全部优秀作品将在税务系统各级官方网站、微信平台、办税服务厅展播。
　　五、相关要求
　　（一）参加本次征集活动的作品必须由作者本人参与创作（合作作者可联名参加），作者应确认拥有其作品的著作权，如因此引起任何相关法律纠纷，由作者本人承担法律责任。
　　（二）作者应保证送选作品将不会涉及肖像权、名誉权、隐私权、著作权、商标权等法律纠纷，否则由作者本人承担法律责任。
　　（三）本次征集活动拒绝任何可能与国家法律法规相抵触的作品。
　　（四）除非特别申明，送选作品可被主办单位无偿用于与本次征集活动相关的宣传活动；主办单位拥有将优秀作品出版音像制品的优先权利。
　　（五）活动规则最终解释权归主办单位；凡递交作品，即视为同意上述法律问题说明。
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2016年全国税收公益广告作品征集活动展播安排
　　为进一步扩大本次税收公益广告作品征集活动影响力，提升宣传效果，由国家新闻出版广电总局统一部署，在全国各级电台、电视台集中展播税收公益广告，展播时间为2016年4月1日至2017年3月31日。现就有关事项通知如下：
　　一、各级税务部门要高度重视本次税收公益广告征集活动作品展播工作，把作品展播作为宣传税收、推进改革和展示税务形象重要途径，加强同广播影视部门的联系沟通，力争将展播活动做好、做强、做出影响。
　　二、税收公益广告作品可从国家新闻出版广电总局“优秀公益广告作品库”中下载播出，其中，2016年4月至2016年6月播放税务总局制作的公益广告，2016年7月至2017年3月播放征集活动评选出的优秀公益广告作品。同时，鼓励各级播出机构自制税收公益广告作品并播出。
　　三、各级广电部门要积极同税务部门进行合作，组织协调所辖电台、电视台参与税收公益广告征集活动作品展播工作。取得税务部门资金补贴的播出机构，每周播出税收公益广告数量不少于3次，其中，黄金时段不少于1次。
　　四、各级税务部门在与播出机构合作开展展播活动过程中，可给予一定资金补贴，补贴资金由本级国税、地税部门共同承担。电视类播出机构参考资金补贴标准为：省级电视台每年每台3万元、地市级电视台每年每台2万元、县级电视台每年每台1万元；广播类播出机构参考资金补贴标准为：省级电台每年每台2万元、地市级电台每年每台1万元、县级电台每年每台0.5万元。
　　以上仅为参考资金补贴标准，各级税务部门可结合税收公益广告播出次数、时长及新闻专题等其他形式的税收宣传节目播出情况，按照“多播出，多补助”的原则，合理确定补贴金额。
　　五、各级播出机构负责税收公益广告播出统计工作，税务部门负责公益广告播出的监听、监看工作。税收公益广告征集活动作品展播工作结束后，各级播出机构同税务部门要认真填写《税收公益广告展播情况统计表》（附件4），经双方签字盖章确认后分别上报省级广播影视部门和税务部门，省级部门在汇总统计后，于2017年4月15日前将统计结果报送至国家新闻出版广电总局和国家税务总局。
　　国家新闻出版广电总局联系人：许旭，联系电话：010-86098540。 
　　国家税务总局联系人：杨军，联系电话：010-63417255。
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2016年全国税收公益广告作品征集活动报名表
	作品名称
	

	作品类别
	

	作品时长
	
	制作日期
	

	作者姓名
	
	联系电话
	

	身份证号
	

	作者单位
	

	通信地址
	

	邮政编码
	

	电子邮箱
	

	版权声明
	兹承诺该作品具有独立的著作权，不存在抄袭、借用等法律问题。如出现相关问题，退回该作品的全部扶持资金和证书，并完全承担相关法律责任。
签字：
日期： 

	作品简介
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2016年全国税收公益广告作品展播情况统计表
	展播机构名称
	

	机构类别
	
	所属级别
	

	公益广告名称
	

	播出所属时期
	
	节目时长
	

	每周播出次数
	每周播出 次，其中黄金时段播出 次

	播出总次数
	累计播出 次，其中黄金时段播出 次

	播出时段
	

	展播覆盖范围
	

	补贴金额
	

	宣传效果
	

	广告征集活动
宣传情况
	

	其他节目形式配合税收宣传情况
	

	签章
（展播机构）
	签章
（税务部门）


